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Ce logo arbore un sac a dos, afin de symboliser les vacances, I'aventure et les camps. Ce dernier permet également
de cibler particulierement la jeune clientéle. Le sac a dos peut étre juxtaposé au logotype ou utilisé comme exposant.
Les couleurs peuvent a choix figurer le dynamisme ou suivre la charte graphique historigue, afin de ne pas dérouter
les utilisateurs acquis.
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Le premierlogo reprend le rythme présent dans I'acronyme du logo actuel, afin de le modemiser et I'épurer. Il en ressort une
sensation de dynamisme et de rigueur. Le second logo simplifie et rationnalise le «coup de pinceau» du logo actuel. Ceci
permet de ne pas rompre avec la charte historique, tout en modernisant et en conservant les valeurs du logo. Le troisieme
logo présente un campement dans un cercle tracé a la main, duguel émanent les valeurs d'écologie et de découverte.
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Le premierlogo est une réinterprétation du logo actuel. Cette version permet de conserver I'excellente reconnsaissance
visuelle du logo, tout en disposant d'un logo répondant aux attentes actuelles. Le second logo dissimule un visage,
grace a la courbure du jambage de la lettre «p», s'identifiant & un nez et schématisant un visage «émerveillé».

Le troisieme logo propose un tipi en exposant, synonyme de découverte, de nature et d'aventure.
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Un jeu typographique est créé a l'aide des lettres du logo, afin de créer un visage radieux, synonyme de loisirs
et de vacances. Les couleurs peuvent étre utilisées afin de dynamiser le logo ou de conserver un lien avec la charte
graphigue historique du CPPV.
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Le premier et de troisi€me logo arborent une scéne de nature schématisée, afin d’annoncer immédiatement la teneur
du service; I'évasion, le grand air, I'écologie et le respect. Le second logo reprend I'idée du «coup de pinceau» du logo
actuel, afin de la dynamiser en utilisant un feutre de type Stabilo qui révele I'acronyme CPV.
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Ce logo propose I'intégration d'une boussole, afin de souligner la découverte, le loisir, I'aventure, mais également,
la qualité et la confiance.
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Ce logo propose un jeu typographique a partir de Ia lettre «v», retournée et métamorphosée en tente.
Les notions de vacances, d'écologie et de collectivité sont soulignées par le campement.
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A l'intersection du design, du marketing et des sciences

sociales, Brandlift intégre une réflexion de fond a ses UNIQUE ET CREATIF
réalisations. Notre objectif est de simplifier les concepts, . . . o o
de sorte a transposer des idées complexes en d'attractives, Graphisme made in Suisse. Original et soigné.

éloguentes et percutantes identités graphiques.

10 Ans d'expérience
174 Clients traités avec succes @
507 Mandats accomplis

Chaqgue création d'identité visuelle débute par une DELAIS TENUS
analyse de concurrence, I'établissement du public cible
et la mise en place des objectifs et du positionnement
de la marque.

Notre meilleur argument.

Les recherches semiologiques et graphiques constituent

507% du temps de création. Des bases solides et un =
concept endurant sont la clé d'une réalisation graphique tt'[
méthodique, efficace et rigoureuse. L

Portfolio: www.brandlift.ch/portfolio

TARIFS REALISTES

Grande idée ne rime pas toujours avec grand budget.

PHILOSOPHIE CREATIVITE VISION PROACTIVITE
Maitriser les régles avant de les Il ny a pas une bonne idée. Il y a des “Design is not just what it looks like Clest pas trés sexy, mais cC'est bien de ¢a
détourner. Toujours faire mieux que recherches, des croquis, beaucoup de and feels like. Design is how it works.” dont nous parlons. Anticipation,
nécessaire. Pour nous, c'est important. travail et une proposition élue. Steve Jobs l'avait compris. réactivité, lucidité, suivi et initiative.

507 174
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